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POLSKA W KOREI

Relacje Polska—Korea

Oficjalne stanowisko
Ambasady Republiki
Korei w Polsce

Tae Junyoul

JE Ambasador Republiki Korei

w Polsce

d czasu nawigzania sto-
sunkéw dyplomatycz-
nych w 1989 r. Korea

i Polska rozwijaja wzajemnie
korzystne partnerstwo. Ko-

rea byla jednym z nielicznych
padstw, ktére inwestowaty

w Polsce w latach 90., a Polska
od tego czasu pelni wazna role
bramy dla koreariskich firm
wchodzacych na rynek Unii Eu-
ropejskiej. Koreanskie inwesty-
cje systematycznie rozszerzaty
sie — od sprzetu gospodarstwa
domowego i komponentéw mo-
toryzacyjnych po baterie do
pojazd6éw elektrycznych oraz
technologie ICT — przyczynia-
jac sie do tworzenia miejsc pra-
cy i wzrostu eksportu w Polsce.
W ostatnich latach znaczaco
rozwineta sie rowniez wspot-
praca w przemysle obronnym.

Wizyta premiera Donalda
Tuska w Korei w kwietniu
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2026 r. dodatkowo podkreslita
dalsze wzmacnianie naszych re-
lacji dwustronnych. Podczas tej
wizyty premier Donald Tusk

i prezydent Lee Jae Myung
uzgodnili podniesienie naszych
relacji do rangi kompleksowe-
go partnerstwa strategicznego,
potwierdzajac wspdlne zaanga-
zowanie w rozwijanie wspot-
pracy strategicznej we wszyst-
kich sektorach, z korzyscia dla
obu narodéw.

Stoimy dzi§ na waznym roz-
drozu. Miedzynarodowy porza-
dek oparty na zasadach, ktéry
przez ostatnie osiem dekad
stanowil fundament globalnego
pokoju i dobrobytu, mierzy sie
obecnie z powaznymi wyzwa-
niami wynikajacymi z polityki
opartej na sile oraz rosnacych
napieé geopolitycznych. Jako
padstwa §redniej wielkosci,
ktére osiagnety znaczacy roz-

wdj demokratyczny i gospodar-
czy w ramach tego porzadku
opartego na zasadach, Korea

i Polska maja zaréwno od-
powiedzialnosé, jak i interes

w tym, aby wspélpracowaé

w celu odnalezienia sie w tym
burzliwym okresie w stosun-
kach miedzynarodowych.

Jak mowi przystowie, wiele
rak ezyni prace lzejsza. Kraje
o podobnych pogladach i znaj-
dujace sie w podobnej sytuacji,
takie jak Korea i Polska, moga
zwiekszyé swoj wptyw, dzia-
tajac wspdlnie i wzmacniajac
wspotprace.

Historycznie Korea i Polska
miaty ograniczone bezposrednie
kontakty az do korica zimnej
wojny, czesciowo ze wzgledu
na odleglosé geograficzng oraz
odmienne systemy polityczne.
Mimo to nasze kraje nigdy nie



byty dla siebie bez znaczenia.
W latach 80. polski ruch Soli-
darnosé stanowit inspiracje dla
koreariskich dzialaczy spote-
czenstwa obywatelskiego daza-
cych do wiekszej wolnosci i de-
mokracji. Podobnie Igrzyska
Olimpijskie w Seulu w 1988 r.
daly mocny obraz alternatyw-
nej drogi dla spoleczenstw
przechodzgeych transforma-
cje polityczng i gospodarcza,
w tym takze dla Polski.

Korea i Polska statly sie za-
ufanymi i wiarygodnymi part-
nerami. Koreanskie doswiad-
czenie, technologia i kapitat,
polaczone ze strategicznym
potozeniem Polski oraz jej
dynamicznym otoczeniem go-

spodarczym, przyczynity sie do
rozwoju obu panstw. Opierajac
sie na tym solidnym funda-
mencie, nasze kraje rozsze-
rzaja obecnie wspélprace na
sektory wysokich technologii,
takie jak przestrzen kosmicz-
na, sztuczna inteligencja oraz
inne branze zorientowane na
przysztosé.

Nasze partnerstwo nie moze
by¢ jednostronne. Aby nasze
relacje pozostaly trwale, oba
kraje musza by¢ zaangazowa-
ne w rozwijanie wspoétpracy
wzajemnie korzystnej i dobrze
zréwnowazonej. Taka réwno-
waga powinna zwiekszaé, a nie
ograniczac ogélne korzysci, ja-
kie nasze partnerstwo przynosi
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obu stronom. Aby to osiagnaé,
Korea i Polska muszg pozostaé
wobec siebie otwarte, a nie za-
mkniete.

Na ptaszcezyznie gospodarczej
kluczowe jest przestrzeganie
zasad traktowania narodowe-
go oraz klauzuli najwyzszego
uprzywilejowania, zapisanych
w umowie o wolnym handlu
miedzy Koreg a Unig Euro-
pejska. Po drodze moga poja-
wié sie wyzwania, ale jestem
przekonany, Ze nie ma kwestii,
ktorej nie moglibySmy rozwia-
zaé poprzez dialog, zaufanie

i wspoétprace.

Ambasada Republiki Korei
w Polsce
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Polska 1 Republika Korei
— od handlu do sojuszu

Polska i Republika Korei wkraczaja

w etap kompleksowego partnerstwa
strategicznego: partnerzy strategiczni
wspdlnie buduja przyszte taricuchy

dostaw i tancuchy wartosci.

d czasu nawigzania
stosunkéw dyploma-
tycznych w 1989 r.

Polska i Republika Korei sys-
tematycznie rozwijaty wspét-
prace gospodarcza oparta
na wzajemnym zaufaniu. Po
ustanowieniu partnerstwa
strategicznego w 2013 r. re-
lacje dwustronne zostaty ofi-
cjalnie podniesione do rangi
»skompleksowego partnerstwa
strategicznego” w kwietniu
2026 r. Stanowi to istotny
punkt zwrotny, pokazujacy, ze
wspétpraca obu panstw wyszta
poza prosta wymiane handlo-
wa i objeta cale spektrum stra-
tegicznych obszaréw, w tym
taricuchy dostaw, zaawanso-
wane galezie przemystu, ener-
getyke, obronno$é oraz bezpie-
czenistwo gospodarcze.
Globalna gospodarka weszta
w epoke, w ktérej przebudowa
tancuchéw dostaw i niepew-
nosé¢ geopolityczna staly sie
nowg normalno$ciag. W obliczu
tych zmian Polska i Republi-
ka Korei wyrastaja na strate-
gicznych partneréw taczacych
Europe i Azje, opierajac sie na
wzajemnie uzupeiniajacych sie
strukturach przemystowych.
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Polska: strategiczna brama do
rynku europejskiego

Polska dysponuje przewagami geo-
graficznymi wynikajacymi z po-
tozenia w sercu Europy, ptynnym
dostepem do jednolitego rynku
Unii Europejskiej, wysoko wykwa-
liflkowang kadra produkeyjng oraz
stabilnymi fundamentami gospo-
darczymi. W ostatnim czasie kraj
ten umocnil swoja pozycje jako
kluczowy kierunek inwestycyjny
w Europie, realizujac duze projek-
ty panistwowe, takie jak Centralny
Port Komunikacyjny, energetyka
jadrowa, odnawialne 7rédta energii
oraz transformacja cyfrowa.

Dla koreanskich firm Polska nie
jest jedynie bazg produkeyjna, lecz
strategicznym hubem dla szersze-
go rynku europejskiego. Wraz
z rozwojem koreanskich inwesty-
¢ji w réznych sektorach — w tym
w obszarze baterii do pojazdéw
elektrycznych, elektroniki, moto-
ryzacji oraz przemystu obronnego
— przemysly obu paristw staja sie
coraz Scislej powigzane.
Oczywiscie istniejg nowe wyzwa-
nia, takie jak zaostrzanie regulacji
ESG oraz rosngce koszty pracy.
Jednak biorac pod uwage stabil-
ne ramy instytucjonalne i solidne
podstawy przemystowe, Polska

YongSeok Cho
gtowny przedstawiciel Warszawskiego
Centrum Korea International

Trade Association (KITA) / wiceprezes
KBC Poland

pozostaje jednym z najbardziej
konkurencyjnych kierunkéw in-
westycyjnych w Europie.

Partnerzy strategiczni wspélnie
tworzacy lanicuchy dostaw
Wipétpraca dwustronna osiagne-
ta znaczacy jakosciowy postep,
ktéremu towarzyszyt wzrost ilo-
Sciowy w ciagu 36 lat od nawia-
zania stosunkéw dyplomatycz-
nych. Handel dwustronny, ktéry
w 1989 r. wynosil okoto 1 mld
dolaréw, wzrést dziesigciokrotnie
i w 2025 r. przekroczyt 10 mld
dolaréw. Jednoczesnie zakres
wspdlpracy rozszerzyt sie z moto-
ryzacji i sprzetu gospodarstwa do-
mowego na zaawansowane galezie
przemystu, w tym materiaty do
akumulatoréw wtérnych, pétprze-
wodniki, urzadzenia przemystowe
oraz sektor obronny.

Szczegdlnie istotne jest to, ze Pol-
ska stala sie najwiekszym w Eu-
ropie hubem produkeji baterii,
a koreanskie firmy odgrywaja
kluczowg role w tym rozwoju
przemystowym. Ponadto wspdt-
praca obronna stanowi nowy filar,
ktéry podnosi relacje dwustronne
z poziomu partnerstwa gospo-
darczego do poziomu wspélpracy
w zakresie bezpieczeristwa gospo-



darczego. Te procesy pokazuja, ze
Polska i Republika Korei wyszlty
poza relacje zwyklych partneréw
handlowych i przeksztalcity sie
w strategicznych sojusznikéw,
ktérzy wspdlnie buduja zintegro-
wany taicuch dostaw i taricuch
wartosci.

Rdzen przysztej wspétpracy:
wspdlna budowa ekosystemu
przemystowego
Patrzac w przyszlosé, wspét-
praca miedzy Korea a Polska
powinna wykraczaé poza zwiek-
szanie wolumenu wymiany han-
dlowej i zmierza¢ w kierunku
wspélnego budowania odporne-
go ekosystemu przemystowego.
Polityke Local Content, obecnie
promowang przez polski rzad,
mozna postrzegaé jako wazng
polityke przemystowa majacag
na celu wzmacnianie krajowych
taricuch6éw dostaw oraz genero-
wanie wiekszej wartosci dodane;j
w polskiej gospodarce.
W dobie globalnej restruktury-
zacji taicuchéw dostaw takie po-
dejscie stanowi naturalny kieru-
nek polityki stuzgcy zwiekszaniu
krajowej konkurencyjnosci.
Jednoczesnie dyskusje dotyczace
kryteriéw oceny Local Content
wydaja sie obejmowacé szeroki
zakres czynnikéw, w tym wkiad
w taricuch dostaw, siedzibe gtow-
ng przedsiebiorstwa, struk-
ture wtasnosciows,
wktad

podatkowy, zatrudnienie oraz
dziatalnosé badaweczo-rozwojo-
wa.

Ustawa o Akceleratorze Przemy-
stowym (Industrial Accelerator
Act, IAA), zaproponowana przez
Komisje Europejska w marcu
2026 r., stanowi wazny kontekst
instytucjonalny dla tych zmian
poprzez wprowadzenie podejscia
»Made in EU” do zaméwien pu-
blicznych. Promujac europejska
konkurencyjnos$é przemystowa,
proponowane ramy uwzgledniaja
jednoczesénie prawa i obowiazki
wynikajace z uméw miedzynaro-
dowych, w tym Umowy o Wolnym
Handlu miedzy Koreg a UE (Ko-
rea—EU Free Trade Agreement,
FTA) oraz Porozumienia WTO
w sprawie Zaméwient Rzadowych
(Government Procurement Agre-
ement, GPA). Stanowi to wazng
podstawe dla dalszego uczestnic-
twa zaufanych partneréw, takich
jak przedsiebiorstwa koreariskie,
chociaz odpowiednie przepisy po-
zostaja przedmiotem trwajacego
procesu legislacyjnego oraz przy-
sztych aktéw delegowanych.

Na tym tle warto rozwazy¢ uzna-
nie, w ramach systemu oceny
Local Content, wktadu polskich
spétek zaleznych utworzonych
przez przedsiebiorstwa z krajow
bedacych partnerami Korea—UE
FTA lub zastosowanie wiekszej
elastycznosci przy wdrazaniu
odpowiednich kryteriéw. Takie
podejscie pozostawatoby zgodne
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z zasadami niedyskryminacji za-
wartymi w Rozdziale 9 Korea—
UE FTA dotyczacym zaméwien
publicznych, jak réwniez z Poro-
zumieniem WTO GPA.
Niektérzy obserwatorzy wyra-
zaja réwniez obawy, ze niekto-
re kryteria oceny bedace obec-
nie przedmiotem dyskusji moga
nie odzwierciedlaé w pemi dtu-
goterminowego wktadu przed-
siebiorstw z udziatlem kapita-
tu zagranicznego. W sytuacji,
ody kraje Europy Srodkowo-
-Wschodniej nadal konkuruja
o wysokiej jakosci inwestycje
zagraniczne, zapewnienie prze-
widywalnogei regulacyjnej oraz
zgodnosci z zobowigzaniami
miedzynarodowymi dodatkowo
wzmocnitoby atrakeyjnosé Polski
jako miejsca dtugoterminowych
inwestycji.

Jednoczesnie przedsiebiorstwa
koreariskie powinny postrzegaé
te zmiany polityczne jako szanse,
a nie jedynie jako wyzwanie re-
gulacyjne. Powinny wyjs$é poza
prowadzenie dziatalnosei pro-
dukeyjnej i staé sie integralnymi
uczestnikami polskiego ekosys-
temu przemystowego poprzez
wspdlne rozwijanie taricuchéw do-
staw z polskimi partnerami, roz-
szerzanie wspélpracy z lokalnymi
MSP oraz wspélprace z uczelnia-
mi, instytucjami badawezy-

mi i start-upami

w celu

LIPIEC-SIERMEAC 2026 B 45



POLSKA W KOREI

wspierania innowacji oraz rozwo-
ju przysztych kadr.

Taka wspétpraca nie tylko wzmoc-
nitaby konkurencyjnosé przemy-
stowa Polski, lecz takze umocnita-
by dtugoterminowe perspektywy
wzrostu przedsiehiorstw koreari-
skich w catej Europie.

Jezeli polityka Local Content
z powodzeniem osiggnie swdj
pierwotny cel, jakim jest zwiek-
szenie konkurencyjnosci prze-
mystowej Polski, przy jednocze-
snym uznaniu cennego wktadu
przedsiebiorstw z udziatem ka-
pitatu zagranicznego, ktdre przez
wiele lat tworzyly wysokiej ja-
kosci miejsca pracy, zwiekszaty
eksport, promowaly wspétprace
technologiczng oraz wspieraty
rozwdj regionalny, polski eko-
system przemystowy stanie sie
jeszeze bardziej konkurencyjny
i zréwnowazony.

Co wazniejsze, stworzyloby to
solidne podstawy do poglebiania
Kompleksowego Partnerstwa
Strategicznego miedzy Koreg
a Polska poprzez wspélny rozwdj
technologii, taicuchéw dostaw
oraz ekosystemoéw przemysto-
wych, wykraczajac poza trady-
cyjna relacje miedzy inwestorem
a krajem przyjmujacym.
Ponadto strategiczne projekty
krajowe — w tym energetyka ja-
drowa, infrastruktura lotniskowa
i kolejowa, transformacja cyfrowa
oraz przemyst obronny — stwa-

rzajg znaczace mozliwosei wynie-
sienia wspétpracy dwustronne;j
na nowy poziom. Poprzez rozsze-
rzanie wspélnych projektéw oraz
partnerstw publiczno-prywatnych
opartych na mozliwosciach tech-
nologicznych i potencjale przemy-
stowym obu krajéw, Korea i Pol-
ska moga stworzyé nowe modele
wspoétpracy, ktére jednoczesnie
zwieksza odpornosé taricuchéw
dostaw oraz konkurencyjnosé
przemystowa.

Ponadto, wraz z dalszym rozwo-
jem sztucznej inteligencji oraz
gospodarki cyfrowej, sieci elek-
troenergetyczne oraz infrastruk-
tura przesytu energii elektryczne;j
staja sie coraz bardziej kluczowe
dla krajowej konkurencyjnosei.
Przedsiebiorstwa koreariskie,
uznawane na sSwiecie za swoje
kompetencje w zakresie przesylu
energii elektrycznej, inteligent-
nych sieci elektroenergetycznych
oraz zaawansowanej infrastruktu-
ry elektroenergetycznej, sa dobrze
przygotowane do tego, aby staé
sie wartoSciowymi partnerami we
wspieraniu transformacji energe-
tycznej Polski, modernizacji sieci
elektroenergetycznych oraz zréw-
nowazonego rozwoju przemysto-
wego.

‘W kierunku przyszltosei wspélne-
g0 wzrostu

Dzig koreariskie firmy postrzega-
ja Polske nie tylko jako baze pro-

Zastrzezenie: Poglgdy i opinie wyrazone w niniejszym artykule sqg wytgcznie poglgdami autora
i niekoniecznie odzwierciedlajq oficjalng polityke ani stanowisko Korea International Trade Associa-

tion (KITA) lub KBC Poland.
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dukeyjna, lecz jako strategicznego
partnera, z ktérym wspdlnie roz-
wijaja technologie, tworzg taiicu-
chy dostaw i razem wchodza na
rynek europejski. Sukces przysziej
wspolpracy gospodarczej miedzy
Korea a Polskg zalezy od tego, jak
gleboko uda sie zbudowaé wspél-
ny ekosystem przemystowy i fan-
cuch wartosei, a nie jedynie od sa-
mego wolumenu handlu. W miare
jak koreanskie firmy beda coraz
mocniej zakorzeniac sie w polskim
ekosystemie przemystowym i roz-
wijaé sie wraz z polskimi przed-
siebiorstwami, europejska kon-
kurencyjnosé korearskich firm
bedzie rosta, a Polska dodatkowo
Wwzmocni zaawansowanie swojego
przemystu i konkurencyjnosé tan-
cuchéw dostaw.

Warszawskie Centrum Korea
International Trade Associa-
tion, czyli KITA, oraz KBC Po-
land beda nadal pemhié funkcje
pomostu lagczacego oba rzady,
przemyst i przedsiebiorstwa, ak-
tywnie wspierajac praktyczne
rozszerzanie wspélpracy. Z na-
dzieja oczekujemy, ze Republika
Korei i Polska, ktére wkroczyty
w etap ,kompleksowego partner-
stwa strategicznego”, rozwing sie
w modelowy przyktad wspéipra-
cy prowadzacej europejski prze-
myst przysztosci poprzez wspélne
budowanie odpornych taricuchéw
dostaw i faricuchéw wartoscei.
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Polski biznes w Seulu

Ponad 150 uczestnikdw na Forum Biznesowym Polska-Korea 2026

w Seulu. Impuls dla wspétpracy gospodarczej miedzy krajami.

wydarzeniu wzieto
udzial 25 przedstawi-
cieli polskich firm re-

prezentujacych kluczowe sektory
gospodarki, a takze reprezentan-
tow najwazniejszych instytucji
wspierajacych rozwdj biznesu.
W centrum rozméw znalazty sie
perspektywy wspétpracy w ob-
szarach energetyki, przemystu,
badan i rozwoju, technologii du-
al-use oraz bezpieczeristwa.

Stowa otwarcia nalezaty do wi-
ceprezes Polskiej Agencji Inwe-
stycji i Handlu (PATH) Pawta

Pudiowskiego, ktory podkreslat
dobra wspélprace gospodarcza
miedzy krajami:

— Jako PAIH bardzo wysoko
cenimy wspoélprace z inwesto-
rami z Korei. Zrealizowane
do tej pory projekty wspiera-
ne przez Agencje pokazuja,
ze doskonale rozumiemy wza-
jemnie potrzeby i mozliwo-
sci. Bezprecedensowy wzrost
gospodarczy naszego kraju
w ostatnich dekadach to zastu-
ga nie tylko kreatywnosci pol-
skich przedsiebiorcéw, ale tez
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naszej otwartosci na wspoétpra-
ce z zagranicznymi partnerami
— powiedzial Pawet Pudtowski,
cytowany przez paih.gov.pl.

Przypomnijmy, ze od 2002 r.
PAIH obstuzyt 74 korearskie
projekty na aczng kwote inwe-
styeji 7,8 mld EUR. Inwesto-
rzy z Korei byli zainteresowani
gléwnie obszarami elektroniki
uzytkowej oraz szeroko rozumia-
ng branza automotive. Republi-
ka Korei pozostaje najwiekszym
pozaeuropejskim inwestorem za-
granicznym w Polsce.
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Polska .

DolnySlask -

Korea Poludniowa .

Gyeonggi

Globalna wspolpraca

regionOw w erze

nowych technologii

Wspotczesna gospodarka regionalna, szczegdlnie w Swiecie dynamicznych przemian
technologicznych, geopolitycznych oraz cyfrowej transformacji pokazuje, ze sukces
odnosza wytacznie te regiony, ktdre wykazuja sie odwaga, otwartoscia i dalekowzrocz-
na, strategiczna wizja. Dolny Slask od lat konsekwentnie buduje swoja
pozycje jako jeden z najbardziej atrakcyjnych, dynamicznych i otwartych na Swiat

regionow Europy.

PAWEL GANCARZ
marszatek wojewddztwa
dolnoslgskiego

DOLNY SLASK
UDOWODNI, ZE
POTRAFI ROZMAWIAC
Z NAJWIEKSZYMI
GRACZAMI GLOBALNEGO
BIZNESU JAK ROWNY
Z ROWNYM
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yrazem tego jest
wieloptaszezyznowa
wspétpraca z Koreg

Potudniowa, czyli globalnym li-
derem nowoczesnych technolo-
gii. Dla Samorzadu Wojewddz-
twa Dolnoslaskiego partnerstwo
gospodarcze nie jest jedynie dy-
plomatyezng uprzejmoscia, lecz
precyzyjnie zaprojektowanym
mechanizmem wymiany wie-
dzy, technologii oraz kapitatu,
ktéry bezposrednio przekitada
sie na jakos$é zycia mieszkan-
cow, rozwdj lokalnego biznesu
i bezpieczenistwo catego regio-
nu. Otwarto$é gospodarcza to
fundament tozsamosci Dolne-
go Slaska, ktéry bedac polozo-
nym na styku waznych szlakéw
transportowych i dysponujac
doskonale wyksztalcong kadra,
stat sie naturalnym domem dla
kluczowych azjatyckich inwesty-
¢ji, z gigantyczng fabryka baterii
do samochodéw elektrycznych
LG Energy Solution na czele.
Samorzad wojewddztwa nie osia-

da jednak na laurach, a wyrazem
dazenia do cigglego podnoszenia
rangi regionu sg intensywne
starania o pozyskiwanie kolej-
nych pionierskich projektéow,
czego najlepszym dowodem jest
wejscie globalnego giganta sek-
tora high-tech firmy Foxconn.
Ta nowa inwestycja ulokowa-
na w aglomeracji wroctawskiej
zrewolucjonizuje lokalny rynek
pracy i sprawi, ze Dolny Slask
stanie sie europejskim hubem
technologicznym dla sektora Al
oraz zaawansowanych systeméw
obliczeniowych.

— Dolny Slask udowodnit, ze po-
trafi rozmawiaé z najwiekszymi
graczami globalnego biznesu jak
réwny z réwnym. Nasza otwar-
tos$é, konsekwentne budowanie
klimatu inwestycyjnego oraz
strategiczna odwaga sprawiaja,
ze to wiasnie tutaj decyduje sie
technologiczna przysztosé Euro-
py — méwi Pawetl Gancarz, mar-
szatek wojewddztwa dolnosla-




skiego. — Partnerstwa Dolnego
Slaska, takie jak to z koreanska
prowincja Gyeonggi, polaczone
z przyciaganiem globalnych me-
gainwestycji, udowadniaja, ze
region staje sie jednym z kluczo-
wych motoréw napedowych eu-
ropejskiej gospodarki przysziosci
— dodaje marszatek w rozmowie
z ,Home&Market”.

Trwate partnerstwo wymaga
silnych podstaw instytucjonal-
nych oraz logistycznych, dlatego
oficjalne sformalizowanie relacji
nastapito w 2023 r. w Seulu,
kiedy to podpisano historyezne
porozumienie o partnerstwie
pomiedzy Wojewédztwem Dol-
noslaskim a potudniowokorean-
ska prowincja Gyeonggi — naj-
bardziej zaludnionym regionem
Korei, w peni otaczajacym sto-
lice kraju — Seul. Wydarzenie to
zostato bezposrednio potgczone
7z inauguracja pierwszego w hi-
storii, bezposredniego lotu pa-
sazerskiego z Portu Lotniczego
Wroctaw do Seulu zorganizo-
wanego przez linie PLL LOT,
ktéry wystartowal 3 listopada
2023 r., stajac sie symbolicz-
nym pomostem skracajacym
miedzykontynentalny dystans
dla dolnoslaskiego biznesu.

Wspétpraca szybko wyszta
poza ramy deklaracji, kiedy
w 2024 r. podpisano szcze-
gétowe porozumienie o wza-
jemnej wymianie szkolen dla
urzednikéw stuzby cywilnej
pomiedzy Instytutem Rozwoju
Zasobéw Ludzkich prowincji
Gyeonggi a Urzedem Marszal-
kowskim Wojewddztwa Dol-
noslaskiego. Dzieki temu od
2025 r. urzednicy regularnie
biora udziat we wzajemnych
programach szkoleniowych,
realizujac 17 Celéw Zréwno-
wazonego Rozwoju ONZ, sku-
pionych wokét filozofii 5xP: lu-
dzie, planeta, dobrobyt, pokdj
i partnerstwo.

Pierwsza edycja wymiany
przedstawicieli administra-
cji samorzadowej w 2025 r.
skupita sie wokét zarzadza-
nia sytuacjami kryzysowymi
oraz kwestii bezpieczernstwa
publicznego. Biezacy, 2026 r.
przynosi kolejny krok we
wspélpracy, a tematem wio-
dacym szkoleri stal sie zréw-
nowazony rozwdj regionalny
poprzez kulture i sektory kre-
atywne. Samorzad Wojewddz-
twa Dolnog$laskiego doskonale
rozumie, ze w czasach trans-
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formacji cyfrowej tradycyjne
gatezie przemystu musza byé
wspierane przez gospodarke
oparta na wiedzy, gdzie prze-
mysty kreatywne przestaja by¢
jedynie sferg rozrywki, a staja
sie potezna gatezia PKB.

Tegoroczna wymiana doswiad-
czeti miedzy Dolnym Slaskiem
a Gyeonggi ma na celu wypra-
cowanie strategii niwelowa-
nia dysproporcji regionalnych,
promowania witaczenia spo-
tecznego mtodziezy oraz trans-
feru innowacji do tradycyjnego
biznesu, by podnie$é jego kon-
kurencyjnosé. Wspéipraca ta
to modelowy przyktad nowo-
czesnej dyplomacji samorzgdo-
wej, w ktérej taczenie wielkich
projektow przemystowych, ta-
kich jak inwestycje Foxconnu,
z projektami edukacyjnymi
gwarantuje stabilny wzrost.

Perspektywa Samorzadu Wo-
jewddztwa Dolnoslaskiego po-
zostaje jasna: inwestycja w re-
lacje z prowincja Gyeonggi to
inwestycja w bezpieczna, inno-
wacyjng i zréwnowazong przy-
sztosé, w ktorej Dolny Slask
realizuje sie jako gospodarcze
serce nowoczesnej Europy.
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KOREANSKI KAPITAEL
W POLSCE

W Polsce dziatajg 724 sp6tki, w ktérych jednym z udzia-
towcow jest koreanska firma lub osoba fizyczna bedaca

Wykaz firm z kapitalem
koreanskim ze wzgledu
na rok rozpoczecia

obywatelem Korei (lub beneficjentem rzeczywistym). dziatalnosci:
Data
rozpoczecia Liczba
dziatalnosci
2026 14
2025 63
2024 70
2023 92
2022 72
. — C . 2021 55
Te firmy z kapitalem koreriskim dziataja na
polskim rynku i majg najwigksze przychody: 2020 51
‘ Nazwa firmy Miejscowos¢ 2019 85
LG ENERGY SOLUTION WROCLAW SPOLKA Z 0.0. BISKUPICE PODGORNE 2018 44
LG ELECTRONICS MEAWA SPOEKA Z 0.0. MEAWA p—— =
SAMSUNG ELECTRONICS POLSKA SPOLKA Z 0.0. WARSZAWA
SAMSUNG ELECTRONICS POLAND MANUFACTURING oo 2016 21
SPOLKA Z 0.0.
HYUNDAI ENGINEERING POLAND SPOLKA Z 0.0, PLOCK 2015 19
TECNICAS REUNIDAS S.A. SPOLKA JAWNA 2014 12
" HYUNDAI MOTOR POLAND SPOLKA Z 0.0. WARSZAWA
HEESUNG ELECTRONICS POLAND SPOLKA Z 0.0. MEAWA 2013 10
LG ELECTRONICS POLSKA SPOLKA Z 0.0. WARSZAWA 2012 8
HL MANDO CORPORATION POLAND SPOLKA Z 0.0. WALBRZYCH 2011 7
LX PANTOS POLAND SPOLKA Z O.0. WARSZAWA
LG ELECTRONICS WROCELAW SPOLKA Z 0.0. BISKUPICE PODGORNE 2010 12
LG CHEM POLAND SPOtKA Z 0.0. BISKUPICE PODGORNE 2009 2
LG INNOTEK POLAND SPOLKA Z 0.0. BISKUPICE PODGORNE 2008 7
KOREA FUEL-TECH POLAND SPOEKA Z 0.0. ZABRZE 2007 B
SK ECOENGINEERING CO,, LTD. (SPOLKA Z 0.0) KATOWICE
ODDZIAL W POLSCE 2006 9
SAMSUNG SDS GLOBAL SCL POLAND SPOLKA Z 0.0. WRONKI 2005 g
SEKONIX POLAND SPOEKA Z 0.0. ZORY
FINE ALTECH MEAWA SPOLKA Z 0.0. MEAWA 2004 8
HYUNDAI ENGINEERING CO., LTD. SPOLKA AKCYJNA
ODDZIAL W POLSCE POLICE 2003 L
NIFCO KOREA POLAND SPOEKA Z 0.0. ZORY 2002 6
SK HI-TECH BATTERY MATERIALS POLAND .
SPOLKAZ 0.0, DABROWA GORNICZA 2001 6

zrédto: Centralny Osrodek Informacji Gospodarczych
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Wykaz firm z kapitalem koreanskim
w poszczegdlnych wojewddztwach:

POLSKA W KORE .

Wykaz miejscowosei, w ktoérych
dziata minimum 10 firm
z kapitatem koreariskim:

Wojewodztwo
DOLNOSLASKIE
KUJAWSKO-POMORSKIE
LUBELSKIE

LUBUSKIE

tODZKIE

MAELOPOLSKIE
MAZOWIECKIE
OPOLSKIE
PODKARPACKIE
PODLASKIE

POMORSKIE

SLASKIE
SWIETOKRZYSKIE
WARMINSKO-MAZURSKIE
WIELKOPOLSKIE
ZACHODNIOPOMORSKIE

Liczba
319

3

4

3

6

26
172

4
28
14

Procentowo
44,06
0,41
0,55
0,41
0,83
9,39
23,76
1,24
1,80
0,41
097
1538
0,28
0,55
3,87
1,93

Miejscowos¢ Liczba
WROCEAW 198
WARSZAWA 144
BIELANY 51
WROCEAWSKIE
KATOWICE 34
KRAKOW 26
BISKUI?ICE 21
PODGORNE

ZORY 17
POZNAN 15
GLIWICE 14
SZCZECIN 11

zrédto: Centralny Osrodek Informaciji Gospodarczych
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Koreanskie kosmetyki
na dobre zadomowity
sie w Polsce

Jeszcze dekade temu koreanskie kosmetyki byty w Polsce

produktem niszowym, dostepnym gtéwnie w sklepach
internetowych i znanym pasjonatom pielegnacji. Dzis$ stanowia
jeden z najszybciej rozwijajacych sie segmentow rynku beauty.

osngca $wiadomosé
konsumentéw, popular-
nosé koreariskiej kultu-

ry oraz zmieniajace sie podej-
Scie do pielegnacji sprawiaja,
ze K-beauty stalo sie trwatym
elementem polskiego rynku ko-
smetycznego.

O budowaniu korearskiego
biznesu w Polsce i zmianach
na rynku K-beauty méwit Ja-
mes Nam — zatozyciel firmy
Namane, zajmujacej sie im-
portem koreanskich produk-
téw do Polski, w rozmowie
z Urszulg Ozarowsks na ka-
nale Poland Today.

Polska nie byta przypadko-
wym kierunkiem rozwoju dla
koreariskiego przedsiebiorey.
Jego wezesniejsze doswiadeze-
nia biznesowe utwierdzity go
w przekonaniu, ze ten kraj jest
dla inwestoréw z Korei bramg
do Europy — miejscem, w kté-
rym mogg wprowadzié swo-
je produkty na kolejny rynek.
—Koreariskie firmy, w tym duze
konglomeraty jak SK Group,
wtagnie z tego powodu zdecydo-
waly sie zbudowaé tutaj swoje
centra dystrybuecyjne — zauwa-
zyt James Nam. Biznesmen
podkreslit réwniez znaczenie
konkretnych regionéw Polski,

TRUDNO WEJSC NA RYNEK KOSMETYCZNY
W EUROPIE. GDY ZACZYNALISMY,
DOMINOWALY MARKI FRANCUSKIE.
JEDNAK ZAINTERESOWANIE KULTURA KOREI
SPOWODOWALO CIEKAWOSC NA TEMAT
TEGO, JAK DBAJA O URODE
MIESZKANCY TEGO KRAJU.
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waznych dla koreanskich dys-
trybutoréw. —Firmy kosme-
tyczne otworzyly centra dystry-
bucyjne we Wroctawiu i swoim
zasiegiem objety catg Europe.
Jezeli spojrzy sie na mape Euro-
py, to miasto jest blisko Czech,
Stowacji, Wegier czy Niemiec,
a to otwiera droge do dystry-
bucji w wielu krajach Europy
i znacznie zwieksza skale bizne-
su — zaznaczyl James Nam.

Przedsiebiorca podkreslit jednak
poczatkowe trudnosci w wejsciu
na europejski rynek. — Trudno
wejs$é na rynek kosmetyczny
w Europie. Gdy zaczynali$my,
dominowaty marki francuskie.
Jednak zainteresowanie kultura
Korei i ogladanie przez Euro-
pejezykow gwiazd koreariskich
produkeji czy pieknosci wyste-
pujacych w zespotach K-pop
spowodowalo ciekawo$é na te-
mat ich dbania o urode — za-
znaczyt James Nam. — Obecnie
rynek kosmetyczny naprawde
sie rozwija i rozkwita nie tylko
w Polsce, ale i w catej Europie
— dodat.



Cho¢ duzy udziat w popular-
nosci koreanskich kosmetykow
miato zainteresowanie kulturg
Korei w krajach Europy, Ja-
mes Nam podkreslit réwniez
inne cechy tych produktéw, de-
cydujace o ich konkurencyjno-
$ci. — Po pierwsze to koreanskie
surowce kosmetyczne, ktére sa
bardzo wydajne i zdrowe. Wiele
zachodnich firm kosmetycznych
wspoétpracuje zreszta z firma-
mi koreanskimi w zakresie do-
staw surowcéw. Po drugie, jest
to kwestia budowania marek
— bardzo przyjaznych, mitych
i skierowanych nie tylko do mto-
dych ludzi, ale takze do senio-
réw. Dlatego kosmetyki kore-
anskie sg akceptowane zaréwno
przez klientéw z Azji, jak i ze
Stanéw Zjednoczonych, a teraz
rowniez Europejezycy zaczyna-
ja je uwielbia¢ — zaznaczyt Ja-
mes Nam.

Firma prowadzona przez biz-
nesmena nie zajmuje sie jed-
nak wytacznie sprzedaza ko-
smetykéw i produktéow z Korei.
— Namane to Concept Store,
co oznacza, ze klienci mogag
w tym miejscu poczué korean-
ska nowoczesng kulture, korzy-
stajac z kabin fotograficznych,
tradycyjnych strojéw korean-
skich ezy mundurkéw szkolnych
— mozna je przymierzy¢ i zrobié
w nich zdjecia. Mamy tez strefe
K-popu, w ktérej mozna znalezé
albumy, pateczki §wietlne i inne
gadzety zwigzane z popularny-
mi korearskimi zespotami czy
strefe do osobistej analizy ko-
lorystycznej — wymienit James
Nam. — Szczegdélnie nastolatko-
wie sa zafascynowani albuma-
mi K-popu, pateczkami swietl-

POLSKA NIE BY£A
PRZYPADKOWYM
KIERUNKIEM
ROZWOJU DLA
KOREANSKIEGO
PRZEDSIEBIORCY.
JEGO WCZESNIEJSZE
DOSWIADCZENIA
BIZNESOWE
UTWIERDZItY GO
W PRZEKONANIU,
ZE TEN KRAJ JEST
DLA INWESTOROW
Z KOREI BRAMA DO
EUROPY - MIEJSCEM,
W KTORYM MOGA
WPROWADZIC SWOJE
PRODUKTY NA
KOLEJNY RYNEK
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nymi $wietnymi czy kartkami
ze zdjeciami. Jednak wierze, ze
w Namane kazdy znajdzie co$
dla siebie i wyjdzie z zakupéw
zadowolony — dodatl biznesmen.

James Nam widzi ogromny po-
tencjal dalszego rozwoju kore-
ariskich firm na polskim rynku.
— To dopiero bardzo wczesny
etap i czuje, ze potencjal jest
ogromny. Namane to jeden
sklep, ale prowadze tez dzia-
talno$é handlows, negocjuje
z duzym polskim kanatem dys-
trybucyjnym i widze, ze sa zain-
teresowani importem i promocjg
koreanskich produktéw. Mysle
wiee, ze rynek bedzie o wiele
wiekszy i bedzie sie rozwijat
— podsumowat przedsiebiorca.

Calo$¢ rozmowy na kanale
YouTube/Poland Today
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Koreanskie inwestycje

a polskie finanse

publiczne

Polska Agencja Inwestycji i Handlu obstuzyta w 2025 r. projekty
inwestycyjne o rekordowej, deklarowanej tgcznej wartosci ponad

4 mld euro. Wsrdd waznych inwestordw stojacych za tym naptywem
kapitatu, znajduja sie firmy z Republiki Korei. Relacje gospodarcze Seulu
zWarszawa przeszty przez ostatnie dwie dekady dtugg droge: od montazu
AGD i telewizoréw do jednego z najwazniejszych w Europie osrodkow
produkcji baterii do samochoddw elektrycznych.

MICHAL OSTROWSKI
ekspert w dziedzinie podatkow
i polityki publiczej,
Uniwersytet Wroctawski

jak ma sie ta ekspansja
kapitalu do dochodéw
fiskusa? Czy wsparcie

koreariskiego biznesu przyniesie
zyski paristwu?

Gigant spod Wroctawia

LG Energy Solution Wroctaw
Sp. Z 0.0. z siedziba w Biskupi-
cach Podgérnych pod Wrocta-
wiem to spétka-cérka potudnio-
wokoreanskiego LG Energy
Solution, producenta baterii
litowo-jonowych do samocho-
déw elektrycznych, magazynéw
energii i elektroniki uzytkowe;j.
Zaktad w Biskupicach Podgér-
nych jest najwazniejszym cen-
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trum produkeyjnym tej grupy
poza Azja. Co ciekawe, to jeden
z najwiekszych zaktadéw prze-
mystowych w Polsce w ogdle.
Podczas mojej podrézy do Ko-
rei najbardziej zaskoczyto mnie
to, ze wielu Koreariczykéw, kie-
dy ustyszato, ze jestem z Pol-
ski, w pierwszej kolejnosci
wspominalo Wroctaw. Prawie
kazdy znat kogo$, wérdd rodzi-
ny czy znajomych, kto tam byt
albo pracowal. Nie Warszawa,
nie Krakéw, ale wlagnie stolica
Dolnego Slaska stata sie jednym
z najwazniejszych punktéw od-
niesienia dla koreariskiego bizne-
su. Widaé to zreszta po zagesz-
czeniu koreanskich restauracji
w potudniowo-zachodniej czesci
miasta.

Wedtug danych rejestro-
wych przychody LG Energy
Solution Wroctaw wyniosty
ok. 40,7 mld zt w 2023 r. oraz
ok. 23,5 mld zt w 2024 r. War-
to tu odnotowad, ze to 2024 r.,
wedltug tych danych, miat przy-

nie$é spoétce strate netto rzedu
466 mln zt. Wynikato to gtéwnie
ze spowolnienia na rynku samo-
chodéw elektrycznych w Europie
i globalnej presji cenowe;j.

To wiasnie ta typowa dla branzy
zmienno$¢ stanowi jedno z waz-
niejszych wyzwan. W dobrych
czasach zaktad przynosi zyski,
ktére potem przektadajg sie na
CIT wptacany do budzetu. Pod-
czas mniej pomyslnej koniunk-
tury kumuluje straty, ktére ob-
nizajg podstawe opodatkowania
w kolejnych latach.

Co wazne w tym kontekscie, LG
Energy Solution Wroctaw pod-
jeto w 2024 r. decyzje o rezy-
gnacji z przyznanego wsparcia
w ramach Polskiej Strefy Inwe-
stycji. W praktyce oznacza to,
ze spotka zrzekta sie mozliwosci
korzystania ze zwolnienia z CIT.
Tak wiec, jesli w kolejnych la-
tach spétka ponownie zacznie
przynosié¢ zyski, beda one miaty
przetozenie na dochody budze-
towe.



Miedz dla baterii przysztosci
SK Nexilis Poland sp. z o.0.
w Stalowej Woli to projekt,
ktéry fizycznie dopiero nabiera
ksztattow. Spétka — nalezaca
do SK Group, jednego z naj-
wiekszych koreanskich kon-
glomeratéw — buduje zaktad
produkeji folii miedzianej wy-
korzystywanej w bateriach li-
towo-jonowych.

Na koniec 2024 r., wedtug da-
nych rejestrowych, aktywa spot-
ki przekroczyty 3,39 mld zi,
a kapitat wtasny wynidst
2,94 mld zt, przy minimalnych
przychodach i stratach typowych
dla fazy rozruchu.

Podobnie jak w przypadku LG,
umowa z Ministerstwem Roz-
woju i Technologii zobowigzuje
spotke do corocznego raporto-
wania zaptaconych podatkdow.
Stalowa Wola i caly region pod-
karpacki oczekujg na efekty tej
inwestycji.

Podatki i pomoc publiczna:

co wiemy, czego nie wiemy
Rzut oka na dane kilku najwiek-
szych koreariskich spétek w Pol-
sce daje obraz skali zjawiska.
Same przychody LG Energy So-
lution Wroctaw ida w dziesiatki
miliardéw ztotych rocznie. Po
uwzglednieniu takich podmiotéw
jak Samsung Electronics Polska
czy spétki z grupy LG Electro-
nics widaé, ze méwimy o bardzo
duzej obecnosci gospodarczej
Korei w Polsce.

Przy takiej skali obrotéw nawet
ostrozne szacunki sugeruja, ze
koreariskie spétki w Polsce mogg
generowac dla sektora finan-
s6w publicznych wplywy tacznie
idace w setki milionéw zlotych
rocznie. I to nie tylko do budze-

tu parstwa, ale takze do samo-
rzadéw oraz systemu ubezpie-
czen spotecznych i zdrowotnych.
W koricu spétki zatrudniajg pra-
cownikéow, za ktérych musza
odprowadzaé podatki i sktadki.
Inwestycje obejmujgce wiele
gruntéow i drogie budowle gene-
ruja réwniez dochody z podatku
od nieruchomosci.

Tu warto zwrécié¢ uwage na cie-
kawsa rzecz, wynikajaca z wy-
mogéw zawartych uméw o po-
mocy publicznej. Koreanscy
beneficjenci polskich dotacji, tak
jak np. wspomniane LG Energy
Solution Wroctaw czy SK Ne-
xilis, sg zobowiazani do corocz-
nego przedktadania raportéow
o podatkach ptaconych w zwigz-
ku z inwestycja bezposrednio do
Ministerstwa Rozwoju.

Warto, by Polska szerzej ko-
rzystata z tego typu narzedzi.
Nawet jesli szczegdétowe dane
spotek nie moga by¢ publicznie
ujawniane, panstwo mogloby
pokazywacé opinii publicznej ra-
chunek korzysci z inwestycji:
ile kosztowata pomoc publiczna,
ile miejsc pracy powstato i jakie
wplywy przyniosto to do sektora
finanséw publicznych.

Potencjal wzrostu i warunki
jego realizacji

Korearskie inwestycje w Polsce
sg wyjatkowo dobrze powigzane
z wyzwaniami polskiej transfor-
macji energetycznej. LG Energy
Solution Wroctaw jest europej-
skim centrum produkeji baterii
EV. SK Nexilis ma dostarczacé
folie miedziane do ogniw. Sam-
sung Electronics buduje kom-
petencje badawczo-rozwojowe
w Polsce, a grupa LG jest obec-
na w segmentach elektroniki,
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AGD oraz rozwiazani waznych
dla termomodernizacji budyn-
kéw, takich jak klimatyzacja,
wentylacja i pompy ciepta.

7 tego wzgledu potencjal dal-
szego rozwoju tych inwestycji
jest duzy. Jezeli beda rentowne
i trwate, mogg z czasem przeto-
7y¢ sie takze na wieksze wpltywy
do sektora finanséw publicznych.
Tutaj wazne zastrzezenie — to
wszystko ,moze”, nie ,musi”.
Jak zreszta w przypadku kaz-
dej inwestycji. Obecnie Polska
ponosi koszty w postaci pomocy
publicznej, zwolnien strefowych
czy wybudowania infrastruktu-
ry z wyprzedzeniem. Wplywy
podatkowe moga p6jsé za tym,
kiedy inwestycja sie ,rozkreci”.
I to tylko wtedy, gdy spétki sg
rentowne. W branzy EV, silnie
wrazliwej na wahania rynku, ry-
zyko moze byé znaczne.

Polska ma powazne atuty prze-
sadzajace o atrakeyjnosci dla
koreanskiego kapitatu. Przema-
wia za tym centralna lokalizacja
w Europie, dostep do unijnego
rynku, czy relatywnie wykwali-
fikowana i weigz konkurencyjna
kosztowo sita robocza.

Zadanie polskiego paiistwa pole-
ga na tym, by ramy prawne, po-
datkowe i instytucjonalne byty
tak uksztattowane, aby korzy-
Sci gospodarcze i technologicz-
ne z koreanskiego kapitatu szty
w parze z korzysciami dla budze-
tu panstwa.

I tu juz widaé dziatania w do-
brym kierunku. Transparent-
nosé, aktywny monitoring cen
transferowych i mechanizmy
rozliczania pieniedzy pomocy
publicznej to narzedzia, kté-
re Polska juz posiada i moze
rozwijac.
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Budowanie trwatych
relacjl ma kluczowe
znaczenie

Matgorzata ,,Margot”
Adamowicz-Nosowska
fundatorka i prezeska Fundacji
Przyjaciot Korei Potudniowej
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spéiczesna wspot-
praca kulturalna
miedzy mnaszymi

krajami opiera sie na unikalnej
synergii tradycji i nowoczesno-
Sci, w ktérej kluczows role od-
grywajg przemysty kreatywne
oraz fenomen tak zwanej kore-
atiskiej fali czyli hallyu. Przeja-
wia sie on nie tylko w ogromne;j
popularnosci muzyki K-pop czy
kina koreanskiego, ale przede
wszystkim w spektakularnym
wzroscie czytelnictwa literatu-
ry koreanskiej w Polsce. Réw-
nie istotnym obszarem sg sztuki
wizualne oraz transfer artystow
i organizacja wystaw sztu-
ki wspétczesnej i tradycyjnej,
ktére pozwalaja na bezposredni
dialog twércéw z obu panstw.
Nie mozna réwniez pominaé
roli szkolnictwa wyzsze-
go i wymiany studenckiej
— polska mtodziez coraz
czesciej wybiera presti-
zowe uczelnie w Korei
Potudniowej. Jednocze-
$nie w Polsce ro$nie po-
pularno$é kierunku, jaki
jest koreanistyka oraz
nauki jezyka koreanskie-
go, ktéra obejmuje coraz
szersze grono odbiorcéw, nie-
zaleznie od wieku i plei.

Obecnie wspétpraca kulturalna
miedzy Polska a Republika Ko-
rei rozwija sie niezwykle dyna-
micznie i przebiega dwutorowo.
Na poziomie instytucjonalnym
kluczowa role odgrywaja dzia-
tania oficjalnych podmiotéw
dyplomatycznych i gospodar-
czych, ktére tworza stabilne
i bezpieczne ramy dla wza-
jemnych relacji. Réwnolegle,
na poziomie oddolnym - re-
alizowanym przez organizacje
pozarzadowe, agencje arty-
styczne, wydawnictwa, galerie,
muzea, niezaleznych animato-
row kultury oraz influenceréw
— wspotpraca cechuje sie duzag
elastycznoseig oraz zdolnoscig
do szybkiego przetamywania
barier kulturowych.

Polacy i Koreanczycy wykazu-
ja przy tym wysoka zgodnosé
w zakresie wrazliwosci arty-
stycznej oraz nieszablonowego
myslenia. Coraz czesciej wspot-
praca ta przybiera forme pro-
jektow partnerskich, wydarzen
promujacych kulture koreari-
ska (k-culture), rezydencji ar-
tystycznych, wymian twércow
czy wspélnych inicjatyw, ktére
umozliwiaja bezposredni dialog
miedzy artystami a odbiorcami.



Ta intensywna wymiana kultu-
ralna stanowi doskonaly przy-
ktad funkcjonowania mechani-
zmu miekkiej sity (soft power)
— pojecia ukutego przez poli-
tologa Josepha Nye’a, oparte-
go na trzech filarach: kulturze
danego panstwa, jego warto-
sciach politycznych oraz pro-
wadzonej polityce zagranicz-
nej. Mechanizm ten skutecznie
buduje zaufanie oraz tworzy
sprzyjajace warunki dla roz-
woju relacji gospodarczych,
w tym negocjacji biznesowych
i strategicznych inwestycji
w Polsce.

Mimo bardzo dobrych relacji
istnieja obszary, w ktérych
warto te wspéiprace mocniej
skonsolidowaé i ukierunkowac
na nowe wyzwania rynkowe.
Szczegdlnego wzmocnienia
wymagaja dziatania w za-
kresie edukacji kulturalnej,
zwlaszeza poprzez tworzenie
dtugofalowych programéw
skierowanych do mtlodziezy
i studentéw. Istotnym obsza-
rem jest takze wsparcie dla
ttumaczy i promocji literatury,
ktéra wciaz ma ogromny po-
tencjat do odkrycia przez pol-
skich czytelnikéw.

Kolejnym krokiem powinno
by¢ zaciesnienie wspétpracy na
styku sztuk, gamingu, anima-
cji i zaawansowanych techno-
logii, czyli obszaréw w ktérych
Korea Potudniowa jest $wiato-
wym liderem, poprzez tworze-
nie wspélnych laboratoriéw
tworezych, wykorzystujacych
sztuczng inteligencje czy wir-
tualng rzeczywistosé. Warto
réwniez poszerzyé grupe od-

biorcow projektéw kultural-
nych i wyj$é poza ramy dzia-
tan skierowanych wytacznie do
najmtodszych pokolen, wiacza-
jac w miedzynarodowy obieg
dojrzatych odbiorcéw, ktorzy
w tradycji oraz wspélczesnej
filozofii zycia mieszkaricéw Ko-
rei odnajduja cenne inspiracje
do wlasnego rozwoju.

Jednoczesnie nalezy podkreslié,
ze mimo rosngcej obecnosci
kultury koreanskiej w Polsce,
widocznosé kultury polskiej
na rynku koreanskim pozosta-
je niewystarczajaca. W mojej
ocenie jest to obszar o duzym
potencjale rozwoju i prze-
strzen do intensyfikacji dzia-
tai promocyjnych. Jako pre-
zeska Friends of South Korea
Foundation dostrzegam w tym
zakresie istotne pole do aktyw-
nosci i zaangazowania. Z tego
wzgledu zasadne byloby zwiek-
szenie wsparcia ze strony pan-
stwa polskiego dla promocji
kultury za granicg — niezalez-
nie od aktualnego uktadu po-
litycznego. Szczegélnej uwagi
wymaga tutaj Republika Korei,
ktéra jest dla Polski nie tylko
waznym partnerem gospodar-
czym, lecz takze strategicznym
sojusznikiem. Wzmocnienie
obecnosci polskiej kultury na
tym rynku moze przyczynié sie
do dalszego poglebiania relacji
bilateralnych, zaréwno w wy-
miarze spotecznym, jak i eko-
nomicznym.

Kluczowe znaczenie ma réw-
niez budowanie trwatych re-
lacji miedzy partnerami oraz
tworzenie stabilnych mecha-
nizméw finansowania wspél-
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nych inicjatyw. Dzieki temu
wspoélpraca kulturalna miedzy
Polska a Republikg Korei moze
nie tylko sie poglebiaé, ale tak-
ze stawaé sie coraz bardziej
réznorodna i dostepna dla sze-

rokiego grona odbiorcéw.

MIMO ROSNACEJ
OBECNOSCI KULTURY
KOREANSKIEJ
W POLSCE,
WIDOCZNOSC
KULTURY POLSKIEJ
NA RYNKU
KOREANSKIM
POZOSTAJE
NIEWYSTARCZAJACA.
W MOJEJ OCENIE
JEST TO OBSZAR
O DUZYM
POTENCJALE
ROZWOJU
| PRZESTRZEN DO
INTENSYFIKACJI
DZIAtAN
PROMOCYJNYCH
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Tuta) poznasz kulture
Republiki Korel

entrum Kultury Korean-
C skiej przy ambasadzie Re-

publiki Korei w Polsce zo-
stato stworzone, aby przyblizy¢
Polakom kulture tego kraju oraz
promowaé¢ wymiane kulturowg
i wspoétprace miedzy dwoma kra-
jami. Instytucja zostata otwarta
w 2010 r. i do dzi$ jest jednym
z najwazniejszych miejsc w Pol-
sce promujacych kulture korean-
ska. W siedzibie centrum przy
ul. Kruczkowskiego w Warsza-
wie mozna skorzystaé ze zbioréw
biblioteki korearskiej. Znajduja
sie tam réwniez mediateka i sala
multimedialna, gdzie dostepne sa
filmy, seriale, muzyka i inne ma-
terialy audiowizualne zwiaza-
ne z Koreg. To $wietne miejsce
szezegolnie dla oséb uczacych sie
jezyka czy tez zainteresowanych
poznaniem blizej kultury tego
kraju. W salach seminaryjnych
centrum regularnie odbywaja sie
warsztaty i spotkania kulturalne,
jak zajecia z kaligrafii czy nawet
warsztaty kulinarne organizowa-
ne z okazji miedzynarodowego
dnia Kimchi. Corocznie w okoli-
cach wakacji instytut organizuje
takze Akademie K-pop, przezna-
czong dla uczestnikéw na réz-
nych poziomach zaawansowania.
Podczas miesiecznych warszta-
téw kursanci mogg poznaé tajni-
ki wystepéw scenowych gwiazd
K-pop i samemu sprawdzié sie
na scenie. Warsztaty odbywa-
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ja sie takze w innych miastach,
m.in. w Krakowie.

Centrum organizuje réwniez
liczne wydarzenia kulturalne
i edukacyjne, dzieki ktérym
odwiedzajacy moga zapoznac
sie zaréwno z tradycyjna, jak
i najnowsza kultura Korei. Re-
gularnie prezentowane sa wy-
stawy tworzone przez Polskich
i Koreanskich artystéw, nawia-
zujace do Korearskiego dzie-
dzictwa. Wstep na wystawy
jest w wiekszosci przypadkéw
darmowy.

W instytucji mozna réwniez
skorzystaé z kurséw jezyka ko-
reanskiego, organizowanych
przez Instytut Kréla Sejonga.
W ofercie centrum sg zaréwno
zajecia dla poczatkujacych, jak
i dla zaawansowanych, a takze
indywidualne warsztaty wymo-
wy koreariskiej.

Centrum Kultury Koreariskiej
w Warszawie wydaje réwniez
wtasny miesiecznik poswiecony
promowaniu kultury tego kraju.

Urok Seulu

Wystawa organizowana w Cen-
trum Kultury Korei w War-
szawie jest poswiecona stolicy
Republiki Korei. Opowiada o hi-
storii tego miasta — od czaséw
dynastii Joseon istniejacej od

korica XIV do poczatku XX w.
Stolica dynastii byt Hanyang
(dzisiejszy Seul), ktéry po raz
pierwszy w historii Korei pelnit
funkcje stolicy panstwa.

Tworey wystawy pokazuja row-
niez unikalng przyrode i poto-
zenie geograficzne miasta. To
wtagnie ono umozliwito powsta-
nie aglomeracji w tym miejscu:
géry na pétnocy chronity miasto
przed wiatrem, a rzeka Han na
potudnio stanowita naturalny
szlak transportowy. Przywotu-
ja takze tradycyjne koreariskie
pojecie: Pungnyu, oznaczajace
postawe zycia w zgodzie z na-
turg 1 poszanowaniem jej praw,
a takze czerpanie radosci z ob-
cowania ze Srodowiskiem na-
turalnym. Zdaniem organiza-
toréw, to w ten sposéb nalezy
spojrzeé na Seul i prezentowana
wystawa ma do tego zachecié.
Tworey sklaniajg takze odwie-
dzajacych do odkrycia wlasnego
»pungnyu” w ich codziennym
Zyciu.

Wystawa:

10.07.2026 r. — 4.09.2026 r.
Godziny otwarcia:
09:00-17:30

Miejsce: Koreanskie Centrum
Kultury w Polsce

ul. Kruczkowskiego 8,

00-380 Warszawa

Wstep: bezptatny
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